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Estrategia, Creatividad y Visibilidad para que tu negocio llegue mas lejos



(Quic fue Lumer?

Probablemente nunca escuchaste hablar de ella.

Lumel invent6 una version temprana del paraguas moderno, refinado y funcional.

Sin embargo, su nombre no pasé a la historia.

Nadie la cita en conferencias.

Nadie habla de ella cuando llueve.

cPor qué?

Porque tener una buena idea no garantiza que el mundo llegue a conocerla.

Y eso sigue ocurriendo hoy. Empresas con productos extraordinarios que pasan desapercibidos
porque su marca no destaca, su comunicacién no conecta o sus canales no consiguen llevarlas
hasta las personas adecuadas.

En Estudio Lumei creemos que no basta con tener algo bueno que ofrecer. Hay que
construir todo lo que necesita para ser descubierto, reconocido y elegido.

Por eso unimos estrategia, creatividad, disefio, SEQO, redes sociales y publicidad digital en una
misma direccion.

Creamos marcas que se diferencian, camparias que llaman la atenciéon, contenidos que conectan y
estrategias digitales que ayudan a las empresas a ganar visibilidad y llegar a su publico. Desde la
primera idea hasta los canales en los que esa 1dea cobra vida, trabajamos para que cada pieza
tenga sentido dentro de un objetivo comun.

Porque una marca no crece gracias a acciones aisladas, sino cuando todo lo que comunica trabaja

a su favor.



ALGUNOS

PROYECTOS

Cada proyecto es una forma de demostrar como una buena idea puede
convertirse en una marca visible, reconocible y preparada para crecer.

En Estudio Lumel integramos estrategia, creatividad, branding,
diseio, desarrollo web, SEO, GEO, redes sociales, publicidad
digital/tradicional y email marketing para construir una comunicacion
coherente en todos los puntos de contacto con tus clientes.

Desde la primera idea hasta su puesta en marcha, conectamos
disciplinas, canales y mensajes para que tu empresa no solo tenga algo
bueno que ofrecer, sino que consiga que las personas adecuadas lo
descubran, lo entiendan y lo eljjan.

Porque no se trata de hacer mas acciones, sino de conseguir que todas
trabajen en la misma direccion.

Descubre como convertimos ideas y objetivos de negocio en proyectos
con identidad, estrategia y visibilidad.



MRYDLY;

Mr. DIY necesitaba una idea creativa capaz de conectar la amplitud de su catdlogo con las distintas facetas y
necesidades de sus clientes. El desatio no era solo desarrollar una campafia, sino construir un universo visual
atractivo, reconocible y adaptable.

PARA TODAS TUS VERSIONES

Una misma persona puede ser muchas cosas a lo largo del dia: estudiante, amante del hogar, persona organizada,
creativa o presumida. Y para cada una de esas versiones, Mr. DIY tiene algo que ofrecer.

Creamos un concepto que convierte la variedad de productos en una idea cercana y reconocible: acompanar a
las personas en todas sus facetas, mostrando que siempre hay algo para cada versién de ellas mismas.

Toda la produccion visual se desarrollé mediante inteligencia artificial, incluida la creacion de la modelo y
de los recursos visuales de la campafia.

El desatio fue construir una propuesta coherente y realista, manteniendo la continuidad estética entre las piezas
y el control creativo sobre el resultado final, teniendo en cuenta que el oso panda es el estandarte de la marca.



VRN 2 MRD.ILY,

PARA TU VERSION

VUELTA AL COLE

El concepto se convirtié en un sistema creativo flexible, capaz de adaptarse a diferentes temporadas
comerclales, categorias de producto y necesidades de comunicacién sin perder su identidad.

=408 Encuentra todo para el . ERTURS. - . . S
] nuevo curso aqui: _ '_ _ Desarrollamos nuevas creatividades para campafias como la vuelta al cole y para la comunicacion de aperturas

Ll TR e de tiendas, adaptando los mensajes, los productos y los recursos visuales a cada ocasion.

La campafia se trasladé a diferentes soportes: carteleria, publicidad exterior, mupis, tétems, vinilos,
catdlogos y redes sociales.

La inteligencia artificial permiti6 desarrollar el universo visual de la campafia y generar las distintas
aplicaciones (incluidos videos) a partir de una linea creativa comtn. Cada pieza se trabajé para mantener la
coherencia visual y adaptar el concepto a su formato, contexto y objetivo.

El resultado es un sistema de comunicacién versatil que combina direccion de arte, creatividad y produccion
con [A para llevar una misma idea a multiples puntos de contacto.
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Elisa Properties, una inmobiliaria consolidada en la costa espafiola, queria evolucionar hacia una
nueva etapa empresarial, ampliar su proyeccion internacional y reforzar su posicionamiento en el
sector real estate.

La evolucion del negocio requerfa mucho mas que actualizar su imagen. Era necesario redefinir su identidad,
encontrar un posicionamiento adecuado para su nuevo publico y construir una comunicacion coherente con sus
objetivos empresariales.

Desarrollamos una transformacion integral de la marca: desde la estrategia y el cambio de nombre a
Asset Lighthouse hasta la creacién de su nueva identidad visual, la renovacion de la web y el desarrollo de
su comunicaclon y marketing.

Definimos una linea de comunicacion propia y desarrollamos los materiales y contenidos necesarios
para trasladar la nueva identidad a todos sus canales, tanto digitales como corporativos.

PAGINA WEB


https://assetlighthouse.com/

Destiny es una promocion de viviendas de alto standing en La Nucia, dirigida principalmente a
compradores internacionales que buscan una vivienda en Espafia.

La promocién competia con otras ofertas de la zona, algunas con precios méas bajos y ubicaciones més favorables.
La comunicacién debfa encontrar una forma de diferenciarla y conectar emocionalmente con su publico objetivo.

Creamos Destiny como una propuesta de marca basada en el concepto Connect with your essence.

En lugar de centrar toda la comunicacién en las caracteristicas del inmueble, desarrollamos una narrativa
emoclonal vinculada al bienestar, la conexién personal y el significado de vivir bien.

La campafa se trasladé a diferentes canales, incluidos portales inmobiliarios nacionales e internacionales,
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email marketing, redes sociales y publicidad exterior en aeropuertos internaclonales.
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D\B A los cinco dfas de la salida comercial de la promocién se vendié el primer piso. Un resultado que muestra
DESTRYY g c6émo una propuesta de marca y comunicacion diferenciada puede contribuir a presentar una promocion

inmobiliaria desde una perspectiva que va més all4 del producto.

VIDEO SPOT : PAGINA WEB



https://destinybybergen.com/
https://www.youtube.com/watch?v=F6XIOs12JeA
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OSSI B LE! Arelia comercializa productos para el ahorro de agua y energia, con presencia en mercados
‘ . naclonales e internacionales. Su producto estrella, Acqua Tempus, es un temporizador de ducha
: .-*-f- . .
by que ayuda a reducir el consumo de agua.

Convertir un producto funcional en una propuesta capaz de captar la atencién, conectar con las
preocupaciones del consumidor y diferenciarse en un mercado cada vez més competitivo.

AcquaTempus ‘-:j

Desarrollamos una linea creativa centrada en la sostenibilidad, transformando el mensaje comercial
en una forma de comunicar el valor del ahorro de agua y energia. Creamos campafias y piezas publicitarias
! adaptadas a distintos mercados y canales.

[

— La estrategia se ampli6 también a la produccion de videos UGC en distintos idiomas, acercando
el producto a diferentes ptblicos mediante contenidos més naturales y adaptados a cada mercado.

Usemos el agua para
lo que de verdad importa

Ahora todas las publicidades tienen un mensaje ecologista. De esta forma, Arelia ha pasado de vender
un producto a vender una forma de vida sostenible con el planeta. Las ventas se han incrementado mucho

_ L B{ROUG HT con una menor 1nversion.
ere Is

ECONOMIZADOR DE DUCHAS AHORRA AGUA Y GAS

B 91297 69 93 AcquaTempus % www.arelia.es

VIDEO SPOT PAGINA WEB


https://arelia.es/es/
https://www.youtube.com/shorts/JhYuF4JJVug
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Tras afios colaborando con Arelia en direccion de arte y comunicacion, el proyecto se amplié al
posiclonamiento orgédnico. Lo que comenz6 como una colaboracidn creativa evolucion6 hasta convertirse
en una gestion SEO internacional continuada de las webs de la empresa.

Desarrollamos una estrategia SEO orientada a mejorar la presencia de Arelia en los buscadores,
trabajar palabras clave estratégicas y aumentar las oportunidades de captar trafico cualificado.

El trabajo se extiende también al GEO (Generative Engine Optimization), con el objetivo de reforzar
la presencia y visibilidad de la marca en las respuestas de herramientas de inteligencia artificial.

La estrategia ha permitido trabajar el posicionamiento de palabras clave relevantes para el negoclo, alcanzando
posiciones destacadas frente a grandes competidores en bisquedas estratégicas.

La grafica y las capturas muestran ejemplos de la evolucién del trafico orgénico y de la presencia de Arelia en
los resultados de busqueda.

ACTUALMENTE: gestionamos el SEO INTERNACIONAL de las webs de Arelia y trabajamos en su visibilidad
tanto en buscadores tradicionales como en entornos de bisqueda basados en inteligencia artificial.



GREEN
SHARK

ENTERTAINMEMNT

Grupo Guadalmedia es un grupo de comunicacién con 20 afios de trayectoria en la zona sur de Espafia.

La identidad del grupo se habia quedado desactualizada y su denominacién limitaba su proyeccién mas alld
de Andalucfa. La incorporacién de nuevas empresas y la voluntad de ampliar su &mbito de actuacion hicieron
necesarlo replantear su arquitectura de marca y construir una identidad preparada para una nueva etapa.

Desarrollamos el branding integral del nuevo grupo empresarial. El proyecto incluyé también el disefio
y desarrollo de las padginas web del grupo y de las empresas que lo integran, asi como la creacion de la
1dentidad de Green Shark Entertainment, una de sus nuevas marcas.

Una nueva estructura de marca y una identidad visual renovada, concebidas para unificar las distintas empresas
bajo una visiéon comun y facilitar la expansién del grupo hacia nuevos mercados.

La nueva imagen permite proyectar una identidad empresarial desvinculada de su &mbito geogratico de origen.

PAGINA WEB


https://www.guadalmedia.com/

Es una competicién universitaria de innovacién y sostenibilidad vinculada
a ImaginPlanet Challenge, celebrada por la Universidad de La Rioja.

IMAGINA OTRO  DREAM BIC»

Conectar con jovenes de La Rioja de entre 16 y 25 aflos y despertar su interés por una iniciativa que les invita a desarrollar ideas innovadoras para afrontar los retos del tuturo.

Desarrollamos las creatividades de la campara para redes sociales, combinando fotografia, ilustracién y video con un lenguaje visual dindmico, cercano y adaptado al publico joven.

LLa comunicacidn se construy6 para captar la atencion, transmitir el espiritu de la competicién y animar a los jovenes a dar el primer paso y participar.
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Desarrollar una propuesta de comunicacién turistica para FITUR 2026 capaz de mostrar la
‘ diversidad de Japon y despertar el interés de distintos perfiles de viajeros, més alld de los lugares
— ' y experlenclas mas conocldos.
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JAPON. UN DESTINO. MIL VIAJES.

Un mismo destino puede convertirse en mil experiencias diferentes. Aventura, naturaleza, gastronomia, tradicion,
bienestar o desconexidén: Japén ofrece una forma distinta de viajar para cada persona.
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Casud Creamos una linea de campafa que conecta cada experiencia con un destino concreto, construyendo un relato
comun a través de mensajes directos, imagenes evocadoras y una identidad visual reconocible.

La propuesta se articula en torno a tres destinos —Hokkaido, Setouchi y Sengen Park— y a 3 tipos de target
—parejas, familias y amigos— para mostrar diferentes formas de descubrir Japén.
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CUATRO MUNDOS. uumh. .
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EL MUNDO VIENE A JUGAR.

Desarrollar una propuesta de comunicacién turistica capaz de
mostrar la diversidad de Ecuador y conectar con viajeros de dis-
tintos pertiles, presentando el pais como un destino con experien-
clas muy diferentes entre si.

4 MUNDOS, UN PAIS

Una campafia construida en torno a cuatro territorios —Galdpa-
gos, Costa, Andes y Amazonia—, cada uno con su propia persona-
lidad, paisajes y experiencias. Cuatro formas de descubrir Ecuador
bajo una misma idea de destino.

Desarrollamos un sistema visual que utiliza el propio logotipo de
Ecuador como hilo conductor de la campafia, integrandolo con
elementos graficos inspirados en la identidad y los paisajes de
cada region.

Cada territorio cuenta con una expresion visual propia, mante-
niendo la coherencia de la marca y construyendo una comunica-
ci6n reconocible en todas sus aplicaciones.
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Renting Car Facil era una empresa de renting de vehiculos que necesitaba renovar su imagen
y su comunicacion para adaptarse a un mercado cada vez més competitivo.

La aparicién de nuevos competidores con una imagen mas moderna y una experiencia digital mas cuidada estaba
atectando a su posicion en el mercado. Era necesario actualizar la marca, mejorar la comunicacién y ofrecer una
experlencia mas cercana y sencilla al usuario.

Como directora de arte, lideré la renovacién de la imagen de marca y su aplicacion a los principales canales de
comunicacion, incluyendo el logotipo, la web y las creatividades publicitarias.

Desarrollé una linea de comunicaciéon més fresca y personal, apoyada en redes sociales, SEO, SEM y email marketing.
También impulsé mejoras funcionales en la web, incorporando recursos diferenciales como un buscador de coches
para facilitar la experiencia del usuario.

La empresa mantuvo su actividad durante la pandemia y la posterior crisis del sector automovilistico, en un contexto
especialmente complejo para el mercado.

El proyecto permiti6 renovar su identidad, actualizar su comunicacién y mejorar su propuesta digital.
La empresa cerrd posteriormente por motivos ajenos a su actividad empresarial.



Sefaria es un proyecto empresarial concebido para importar y comercializar vinos y licores esparioles en Israel,
a través de canales de venta online y presencial.

Construir una marca desde cero y desarrollar una estrategia de comunicacion capaz de conectar con un mercado
culturalmente diverso, diferenciando los productos y acercando la tradicién espaiola a su publico objetivo.

Desarrollamos una propuesta integral de marca y comunicacién bajo el concepto «Dos culturas, una identidad»,
utilizando el origen esparfiol de los productos como elemento diferenciador y conectandolo con la identidad de Sefaria.

El proyecto incluyé el disefio de etiquetas y packaging para distintas referencias, una propuesta de comunicacion
y el planteamiento de una experiencia web adaptada al mercado de destino.

La propuesta se apoy6 en un estudio de mercado y en la evaluacién de los productos y de la comunicacién planteada
con pertiles representativos del ptblico objetivo.

El proyecto quedé paralizado debido a la situacién en Israel, por lo que la propuesta no llegé
a ejecutarse comercialmente.
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