





ALGUNOS

PROYECTOS

Con estos proyectos puedes ver

completa), pasando por el plan de comunicacion, la pagina web, la creacio
sociales, el diseno de todo lo que necesites (on y off), seo, sem, rrss, emall

y, en definitiva, todo lo necesari

un resumen de lo que puedo hacer por tu empresa: desde
|a creacion completa de la marca (nombre, logotipo, imagen corporativa

1 de las redes

marketing

0 para que des a conocer tu producto 0 Servi

Hare que te contacte mucha gente,

que lo conviertas en

ventas depende de ti

Clo.
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La grafica corresponde a un mes cualquiera en que Estudio Lumei se ha encargado de la estrategia seo. Como
se puede apreciar, las visitas y ventas online provienen casi en su totalidad del seo. Arelia ha disminuido su
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ASSET
LIGHTHOUSE

Elisa Properties es una inmobiliaria consolidada de la costa espafnola que ha querido renovarse
para dirigirse también al puablico internacional. Ademas, ahora quiere enfocarse en el real estate.
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Como se trata de una nueva area empresarial, se tenia que hacer un cambio progresivo manteniendo
algunos elementos de Elisa Properties. Sin embargo la imagen estaba anticuada y no era apta para el

nuevo target al que se dirige esta nueva sucursal. Tras quedar descontentos con otra empresa, me llamaron
por referencias.

GREEN
SHARK

ENTERTAINMENT

He realizado un branding completo mas moderno. Ademas, he renovado la pagina web y hecho un
plan de marketing. Han guedado muy contentos y, por eso, me han pedido que sigamos trabajando juntos
encargandome del seo, el mantenimiento de la web y de toda la comunicacion (rrss, email

marketing, notas de prensa, google ads...).
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Sefaria es una empresa de nueva constitucion cuya actividad es la importacion de vinos y licores
espafioles a Israel cuya venta se realizara de forma online y presencial.

La empresa empieza de 0 y Estudio Lumei es la encargada de crear toda la imagen de marca, la comunicacion
y el marketing. El problema es que el target israeli es muy distinto al espanol y el idioma diferente.

Estudio Lumei ha propuesto vender “marca Espafna” a través de los productos comercializados a nichos
poblacionales de inmigrantes americanos, hispanos, rusos y originales israelies. La comunicacion esta basada
en el claim “Dos culturas, una identidad”, ya que el nombre de la empresa (Sefaria) hace referencia al origen
sefardi de la mayoria de los judios inmigrantes.

Se hizo un estudio de mercado real con los productos y un boceto de la web experiencial

y la comunicacion. Para ello se eligieron grupos representativos de cada nacionalidad con

las edades comprendidas del nicho al que queremos dirigirnos. El resultado fue extremadamente positivo.
Debido a la situacion actual en el pais, se ha paralizado el proyecto.
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